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IMPRESE E TECNOLOGIA
Dagli elicotteri

ai frigo Lombardia
passerella
dell'innovazione

Luca Orlando —apag 11

TECNOLOGIE E IMPRESE
Dagli elicotteri ai refrigeratori

Parte il 29 gennaio a Castellanza «Smartland, La Lombardia del futuro»:
viaggio in otto tappe nella regione per raccontare 'economia reale

Lombardia passerella dell'innovazione

di Luca Orlando

1 programma elicotteristico di
maggiore successo mondiale. Ma
anche il sistema ottico scelto dal
Governo Usa per il controllo del
territorio. O ancorairefrigeratori
chehanno proiettato il business
dadiecia 420 milioni, Leonardo, Op-
tec e Lu-Ve sonosolo alcuni esempi.
Allinterno di unterritorio, quello di
Varese e dell’Alto Milanese, in cui
I'innovazione e parte integrante dei
modelli dibusiness di molte aziende.
Parte da qui, il 29 gennaio a Ca-
stellanza, il roadshow “Smartland.
LaLombardiadel futuro”, viaggioin
otto tappe all’interno della regione
perraccontarel’eccellenzalombar-
da. Percorso organizzato da Regione
Lombardia, Confindustria Lombar-
dia, Fondazione FieraMilano el So-
le 24 Ore con il contributo di Ubi
Banca, chehal’obiettivo difaremer-
gere lebest practiceeipercorsiinno-
vatividi successodiognisingoloter-
ritorio. Realizzando e condividendo
unasorta di mappa virtuosa che pos-
sarappresentare un motore dicam-
biamento. E chelastessaistituzione
pensa di utilizzare a questo fine.
«Si tratta del primo evento nel-
I'anno in cui ricorre il soesimo anni-
versario dellanostra Regione - spie-
ga il Governatore lombardo Attilio
Fontana - eilnostro obiettivo & quel-
lodiascoltareleimprese eiterritori
perché ciaiutino a progettare ilno-
stro futuro. A fine percorso vi sara
un evento in cui troveranno sintesi
le esperienze raccolte durante il
viaggio. E ne sono certo: riusciremo
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a mettere nero su bianco un piano
strategico condiviso che guarda ai
prossimi 30 anni.ll mondo procede
ad una velocita eccezionale, I'Ttalia
nonaltrettanto. Ecco perché dobbia-
mo essererapidi, avereleidee chiare
e cogliere tutte le opportunita».

Percorso che la Lombardia in
termini diinnovazione ha comun-
que ben avviato, come dimostrano
idati. A partire dai mattonidi base
dellanuova iniziativa imprendito-
riale, le start up. Che sisviluppano
con un passo decisamente diverso
rispettoal resto del Paese: 511 quel-
le nate nel 2019, 1a meta del totale
nazionale, portandola Lombardia
a ridosso delle 3mila unita, poco
meno di unterzo rispetto a quanto
esiste in Italia.

«Inquestaregione - spiega il pre-
sidente di Confindustria Lombardia
Marco Bonometti - si & capito che
I'impresa & 'elemento chiave perlo
sviluppo. Abbiamo condiviso in mo-
do convinto questo progetto per rac-
contare I'efficienza e I'efficacia del
modello lombardo e far emergere
I'industria vera, quella che traina il
Paese e chelohaportatoal secondo
posto tra le manifatture europee.
Qui ci sono bellissime aziende ma
soprattutto un modello vincente, che
vorremmo fosse preso come riferi-
mento anche altrove in Italia».

Spinta innovativa che in Regione
¢alimentata anche della forte espo-
sizione internazionale delle imprese
(inmediail 40% del fatturato ¢lega-
to all’export), soggetti che per vince-
re gare e commesse nel mondo de-
vono necessariamente presentare ai

clienti prodotti diversi, ad alto valore
aggiunto, sulla frontieradellatecno-
logia. «Internazionalizzazione del
sistema che rappresentaunodeino-
stri principali obiettivi - spiega il
presidente della Fondazione Fiera
Milano Enrico Pazzali - e per questo
abbiamo deciso di cogliere 'oppor-
tunita del roadshow nell’anno del
centenario dellaFieradiMilano. Un
modo per ascoltare le imprese e le
loro richieste. Partendo da qui per
progettare le rassegne del futuro».

Punto di avvio di Smartland sa-
rail 29 gennaio a Castellanza, per
raccontare le best practice di Vare-
se e Alto Milanese, prima tappa di
un percorso che terminera ad ot-
tobre a Milano.

«E chespero possaservireafarci
rialzare anche un pocolatesta - spie-
gail direttore del Sole 24 Ore Fabio
Tamburini - valorizzando i tanti
aspetti positivi di un Paese spesso
raccontato peggio di quanto meriti.
Sel'ltalia, guardandoinumericom-
plessivi, &€ ferma e sembra un luogo
in cui non ci sono le condizioni per
crescere, ha invece possibilita stra-
ordinarieinalcuniterritori che fan-
nodatraino. E che possono propor-
read altre aree un modello d’innova-
zione e sviluppo da seguire».
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LA PRIMA TAPPA

Le otto tappe di Smartland

IL29 GENNAIO
L’AVVIO
Smartland, la
Lombardia del
Futuro

Il programma

Il roadshow tocchera otto province
lombarde e in ogni tappa
emergeranno i racconti delle
imprese in termini diinnovazione di
processo o prodotto, sostenibilita,
collaborazione pubblico-privato,
evoluzione della supply chain,
sapere che cambia,

Prima tappaalla Liuc di Castellanza.
Periscriversi:
https://24orelive.ilsole2aore.com/
smartland-29-01-varese-legnano/

Territori coinvolti e data di svolgimento
degli otto appuntamenti dell'iniziativa

VARESE LECCO -
EALTO COMO - BERGAMO
MILANESE SONDRIO 8 luglio
29 gennaio
BRESCIA
18 marzo
MILANO -
MONZA -
LODI F
26 ottobre : MANTOVA
. i 25 febbraio
PAVIA CREMONA
16 settembre 13 maggio
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L'annuncio
dell'iniziativa.
Un momento
della conferenza
di presentazione
di Smartland. Da
sinistra: Enrico
Pazzali
(presidente
Fondazione Fiera
Milano), Attilio
Fontana
(presidente
Regione
Lombardia),
Marco Bonometti
(presidente
Confindustria
Lombardia) e
Fabio Tamburini
(direttore Il Sole
24 Ore)



